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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X )

Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E

CRIACAO

PROPAGANDA -

Nucleo Tematico: LINGUAGENS,
TECNICAS E TECNOLOGIAS

Nome do Componente Curricular:

REDACAO PUBLICITARIA

Cédigo do Componente

Curricular: ENEX50987

Carga hordria: ( ) Saladeaula Etapa: 5 Sem
4 horas aula (x) Laboratoério

64 h/76h/a ( )EaD

Ementa:

Estudodo discurso persuasivo. Caracterizacdo demensagens publicitarias para diferentes

midias. Segmentacdo e linguagem. Linguagem Publicitaria aplicada a campanha. Pesquisa e

andlise de mensagens publicitarias veiculadas nessas midias. Elaboragdo de linguagem publicitaria

aplicada aos diferentes meios

Conteudo Programatico:

Estudo do discurso persuasivo. Segmentacdo e linguagem.

Naming: criacdo de nomes de marcas e produtos. Criacao de slogan

Redacdo para meios diversos. Funcdo e tipos de textos aplicados

: anuncios com esquema aristotélico/ anuncios narrativos

Redacdo para meios audiovisuais, web e redes sociais

O papel do redator nas ferramentas de comunicagdo (branding, promoc¢do, merchandising,

marketing de relacionamento, ativacao, rela¢des publicas, product placement, branded

content)

Sem

Topico do contetdo

Referéncias Bibliograficas
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Revisdo de conteidos | modelo
Aristotélico, Apolineo e Dionisico.

CARRASCOZA, Jodo Anzanello.

1 Revisdo de contetdos | fungbes e Redacdo publicitéria: estudos
figuras de linguagem, intertextualidade | Sobre a retérica do consumo.
Sdo Paulo:Futura,2004.
O papel do redator nas ferramentas de JESUS, Paula Renata de
comunicacao. | do briefing a triade Camargo. Criacdo Publicitéria.
2 criativa Conceitos, ideias e campanhas.
2014. S&o Paulo: Editora
Mackenzie.
Pablicos-alvo e linguagem institucional, | RIBEIRO, Alceu Leite.
varejo, promocional e institucional. | Redigir Imaginacéo e
3 conceitos de persona e héabitos de Criatividade.2003.
consumo. Sao Paulo: Madras Editora.
Pablicos-alvo e linguagem institucional, | RIBEIRO, Alceu Leite.
varejo, promocional e institucional. | Redigir Imaginacéo e
4 conceitos de persona e habitos de Criatividade.2003.
consumo. Sao Paulo: Madras Editora.
Producdo Textual. Aplicagdo de
5 exercicios e correcdo de trabalhos.
Analise verbal e anincios All Type. JESUS, Paula Renata de
Camargo. Criagdo Publicitaria.
6 Conceitos, ideias e campanhas.
2014. S&o Paulo: Editora
Mackenzie.
Naming: criacdo de nomes de marcase | STRUNCK, Gilberto. Como
de produtos. criar identidades visuais para
7 marcas de sucesso, 2000, Rio
de Janeiro: Rio Books
Criagdo de titulo e de slogan. Tag lines | FIGUEIREDO, Celso. Redagéo
e posicionamento de marca. Publicitaria: Seducéo pela Palavra.
8 Sé&o Paulo: Cengage,
2015, 2 Edi.
Criacdo de titulo e de slogan. Tag lines | FIGUEIREDO, Celso. Redagédo
e posicionamento de marca. Publicitaria: Seducéo pela Palavra.
9 S&o Paulo: Cengage,
2015, 2 Edi.
Aplicacdo de P1.
10
Redagdo segmentada por meio. Meios JESUS, Paula Renata de
Impressos e OOH. Camargo. Criacdo Publicitéria.
11 Conceitos, ideias e campanhas.
2014. S&o Paulo: Editora
Mackenzie.
JESUS, Paula Renata de
1 Redacdo segmentada por meio. Meios Camargo. Criacdo Publicitéria.

Eletronicos e Radio.

Conceitos, ideias e campanhas.
2014. S&o Paulo: Editora
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Mackenzie.
Producdo Textual.Aplicacdo de
exercicios e correcdo de trabalhos.
13
Redacdo segmentada por meio. Meios JESUS, Paula Renata de
Digitais, Contetdo e Storytelling. Camargo. Criacdo Publicitéria.
14 Conceitos, ideias e campanhas.
2014. Séo Paulo: Editora
Mackenzie.
Redagdo segmentada por meio. Meios COMPARATO, Doc. Da criagdo
Digitais, Conteudo e Storytelling. Ao roteiro. Rio de Janeiro: Rocco,
15 2000. (791.4302 C737d)
Revisédo de Conteldo.
16
Aplicacéo de P2.
17
18
19
20
21
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